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Pakiet szkoleniowy dla osob pracujacych z mlodziezg - Quiz

Modut: Storytelling cyfrowy na rzecz dziatan klimatycznych

1. Jaki jest gtdowny cel wlaczania postaci do narracji klimatycznych w pracy z mtodzieza?
a) Komplikowanie narracji

b) Depersonalizacja kwestii klimatycznych

¢) Humanizowanie ztozonych probleméw

d) Zniechecanie do empatii

Odp: (¢)

2. W jaki sposob osobiste narracje przyczyniaja si¢ do skutecznego opowiadania historii w
inicjatywach klimatycznych?

a) Zapewniajg punkt wejscia, z ktorym mozna si¢ identyfikowac
b) Wprowadzajg zamieszanie

¢) Minimalizuja ré6znorodnos$¢

d) Zniechecaja do wigzi emocjonalnych

Odp: (a)

3. Dlaczego réznorodnos¢ i inkluzywnos¢ sa wazne w rozwoju postaci?
a) Ogranicza zasigg narracji

b) Zwicksza autentyczno$¢ opowiesci

¢) Sprawia, ze narracja jest mniej istotna

d) Zniecheca do zaangazowania

Odp: (b)
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4. Na czym polega personifikacja kwestii klimatycznych?
a) Uczynienie postaci mniej wiarygodnymi

b) Przypisywanie cech ludzkich istotom nieb¢dacym ludzmi
c¢) Ignorowanie pilnego charakteru zmian klimatycznych

d) Depersonalizacja wyzwan srodowiskowych

Odp. (b)

5. W jaki sposob osoby pracujace z mlodzieza moga wykorzystywaé media spoteczno$ciowe do
skutecznego promowania klimatu?

a) Unikajac treSci wizualnych

b) Ograniczajac opowiadanie historii do dlugich artykutow.

c¢) Dostosowywanie tre$ci do funkcji dostgpnych na platformie
d) Zniechecanie do wspoltpracy z influencerami

Odp. (¢)

6. Jaka jest rola hashtagéw w narracjach klimatycznych w mediach spotecznosciowych?
a) Nie majg wplywu na widoczno$¢

b) Wprowadzajg zamieszanie

¢) Zniechecaja odbiorcow do udziatu

d) Zwigkszaja zaangazowanie

Odp: (d)

7. Jak interaktywny storytelling moze zwiekszy¢ zaangazowanie odbiorcow?
a) Zapewniajac pasywne doswiadczenie

b) Zniechgcajac do dokonywania wyborow

¢) Wspierajac poczucie odpowiedzialnosci

d) Ograniczajac interakcje z widzami

Odp: (¢)
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8. Ktore narzedzie jest odpowiednie do tworzenia interaktywnych map w storytellingu?
a) Adobe Creative Cloud

b) StoryMapJS

¢) Twine

d) Canva

Odp: (b)

9. Jaki jest gtowny cel wciagajacego opowiadania historii za posrednictwem rzeczywistosci wirtualnej
(VR)?

a) Zapewnienie poczucia obecnosci

b) Ograniczenie zaangazowania odbiorcow

¢) Tworzenie pasywnego doswiadczenia

d) Aby zniecheci¢ do emocjonalnego potaczenia

Odp: (a)

10. Jak osoby pracujace z mtodzieza moga dostosowac si¢ do zmian algorytméw w mediach
spoteczno$ciowych?

a) Ignorowanie zmian algorytmow

b) Unikajac analiz i spostrzezen

¢) Zniechecanie do wspétpracy z influencerami
d) Bycie na biezaco i dostosowywanie strategii

Odp: (d)
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