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Pakiet szkoleniowy dla oséb pracujacych z mlodziezg

Modul: Storytelling cyfrowy na rzecz dziatan klimatycznych
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WSTEP:

Na dynamicznej arenie rzecznictwa klimatycznego i zaangazowania mlodziezy sztuka opowiadania
historii wytania si¢ jako potezna sita. Modut ten bada skomplikowany krajobraz wptywowych narracji
klimatycznych. Od odkrycia kluczowej roli postaci w humanizowaniu zlozonych kwestii po
wykorzystanie dynamicznych mozliwosci formatow cyfrowych i wykorzystanie wptywowego zasiegu
mediow spotecznosciowych, modut ten ma na celu wyposazenie 0so6b pracujacych z mlodziezg w
réznorodny zestaw umiej¢tnosci. Ponadto zaglebia si¢ w strategie i narzgdzia do tworzenia
wciggajacych, interaktywnych tresci, ktore sprzyjaja glebszym kontaktom z odbiorcami.

Wyruszajac w te podroz, bedziemy poruszac si¢ po niuansach rozwoju postaci, badac integracje danych
i wizualizacji oraz rozumie¢ mocne strony roéznych formatéw cyfrowych. Nastepnie zanurzymy si¢ w
sfere mediow spolecznosciowych, odkrywajac skuteczne strategic wzmacniania narracji klimatycznych.
Na koniec zbadamy urzekajacy $wiat interaktywnych i wciggajacych opowiesci, odkrywajac narzgdzia
i techniki, ktore moga wynies¢ inicjatywy pracy z mlodziezg na nowy poziom.

Zanurzmy si¢ glebiej w dekodowanie sztuki i nauki opowiadania historii klimatycznych - podrozy, ktora
przekracza tradycyjne granice, wzmacnia pracownikoéw mtodziezowych i, co najwazniejsze, inspiruje
do znaczacych dziatan na rzecz zrownowazonej przysztosci.

EFEKTY KSZTALCENIA

Cel 1: Opanuj sztuke rozwoju postaci:

e Zrozumienie kluczowej roli, jakg odgrywaja postacie w humanizowaniu narracji o
klimacie.

e Poznaj techniki wspierania empatii i wigzi emocjonalnych poprzez wiarygodne
postacie.

e Poznaj rézne strategie rozwoju postaci, w tym osobiste narracje i reprezentacje
wlaczajaca.

Cel 2: Umiejetne integrowanie danych i wizualizacji z narracjami:

e Zrozumienie znaczenia danych w zapewnianiu kontekstu i wiarygodno$ci narracji
klimatycznych.

e Nabycie umigj¢tnosci integrowania elementow wizualnych, w tym obrazow, infografik
i wykresow, w celu zwigkszenia zaangazowania.

e Poznanie najlepszych praktyk w zakresie integracji, upraszczania i dostepnosci danych
w narracjach.
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Cel 3: Poruszanie si¢ po réznych formatach opowiesci cyfrowych:

e Uzyskanie wgladu w tworzenie wptywowych narracji za posrednictwem filmow,
blogow, podcastow i interaktywnych doswiadczen.

e Zrozumienie mocnych stron kazdego formatu cyfrowego i wybor najbardziej
odpowiedniego medium dla konkretnych narracji.

e Poznanie praktycznych strategii optymalizacji narracji w réznych formatach cyfrowych
w celu uzyskania maksymalnego wptywu.

Cel 4: Wykorzystaj media spoleczno$ciowe do promowania klimatu:

e Zrozumienie platform mediéw spotecznosciowych i ich wyjatkowych zalet dla narracji
klimatycznych.

e Nauczenie si¢ tworzenia atrakcyjnych treSci wizualnych dostosowanych do réznych
formatow medidw spotecznosciowych.

e Poznanie skutecznych technik opowiadania historii, kampanii hashtagowych i strategii
edukacyjnych w mediach spotecznos$ciowych.

Cel 5: Narzedzia i oprogramowanie do tworzenia cyfrowych narracji:

e Zapoznanie si¢ z narzedziami do tworzenia multimediow, platformami do edycji wideo,
narzgdziami do tworzenia podcastow i platformami do interaktywnego opowiadania
historii.

e Zdobycie praktycznego doswiadczenia z narzedziami takimi jak Adobe Creative Cloud,
Canva, iMovie, Twine 1 inne.

e Nauczenie si¢ wybierania i korzystania z odpowiednich narzedzi do cyfrowego
opowiadania historii dla skutecznych inicjatyw pracy z mtodzieza.

Cel 6: Wdrazanie strategii mediow spolecznos$ciowych w celu skutecznego rzecznictwa:

e Opracowanie strategicznego podejscia do medidéw spolecznosciowych, z
uwzglednieniem danych demograficznych odbiorcow i tresci specyficznych dla danej
platformy.

e Opanowanie sztuki tworzenia atrakcyjnych tresci wizualnych i spdjnego budowania
marki w mediach spoteczno$ciowych.

e Zrozumienie 1 wdrozenie strategii zaangazowania, treSci generowanych przez
uzytkownikéw oraz wspélpracy z influencerami i
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Cel 7: Tworzenie interaktywnych i wciagajacych narracji:

e Zrozumienie koncepcji i celu interaktywnego storytellingu w kontekscie rzecznictwa
klimatycznego.

e Poznanie narzedzi takich jak Twine, StoryMapJS, wirtualna rzeczywisto$¢ (VR) i
rzeczywistos¢ rozszerzona (AR) do interaktywnego i wciggajagcego opowiadania
historii.

e Poznanie strategii na rzecz znaczgcej interaktywnosci, spojnej narracji i rzeczywistych
zastosowan poprzez studia przypadkow.

ODNIESIENIA DO POLITYK UE:

Unia Europejska rozszerza silne wsparcie dla dziatan na rzecz klimatu poprzez wieloaspektowe
podejscie, dostosowujac narracje klimatyczne do zasad okreslonych w Europejskim Zielonym Ladzie.
Zobowigzanie to podkresla ambitny cel UE, jakim jest stanie si¢ pierwszym na $wiecie kontynentem
neutralnym dla klimatu do 2050 roku. Konkretne polityki UE, takie jak europejskie prawo o klimacie i
unijny system handlu uprawnieniami do emisji (EU ETS), zapewniajg ramy regulacyjne kluczowe dla
powodzenia inicjatyw klimatycznych, podkreslajac zaangazowanie UE w zréwnowazony rozwoj
srodowiska.

W dziedzinie zrownowazonego rozwoju sprzyjajacego wiaczeniu spolecznemu, wartosci UE
przejawiaja si¢ w politykach promujacych spojnos$¢ spoteczng i roznorodnosé. Narracje klimatyczne
powinny odzwierciedla¢ t¢ inkluzywno$¢, podkreslajac réznorodnos$¢ charakterow i dostosowujac si¢
do zobowigzania UE do sprawiedliwej transformacji. Gwarantuje to, ze nikt nie zostanie pomini¢ty w
przejsciu na zielong gospodarkeg, co jest zasada wyraznie odzwierciedlong w podej$ciach do
opowiadania historii.

Unijna strategia ochrony réznorodno$ci biologicznej na okres do 2030 r. wyznacza scen¢ dla
narracji, ktore podkreslajg wpltyw zmian klimatu na réznorodnos¢ biologiczng. Konkretne inicjatywy i
cele nakreslone przez UE w zakresie ochrony roznorodnosci biologicznej przyczyniaja si¢ do
adekwatnosci narracji, pokazujac zgodnos¢ z nadrzednymi politykami srodowiskowymi.

Poniewaz cyfryzacja i innowacje zajmuja centralne miejsce w wizji UE, narracje klimatyczne musza
by¢ podobnie dostosowane do polityk takich jak program Cyfrowa Europa. Osoby pracujace z
mlodzieza moga wykorzysta¢ narzedzia i technologie cyfrowe, aby wzmocni¢ wplyw narracji
klimatycznych, zgodnie z priorytetami UE w tej dziedzinie.

Strategia UE na rzecz mlodziezy, koncentrujaca si¢ na wzmocnieniu pozycji mtodych ludzi, podkresla
role oséb pracujacych z mtodziezag w zwickszaniu §wiadomosci ekologicznej. Narracje klimatyczne
odgrywaja istotng rolg w osigganiu celow tej strategii, aktywnie przyczyniajac si¢ do realizacji celu UE,
jakim jest umozliwienie mtodziezy udzialu w rozwoju spotecznym.
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Plan dzialania UE dotyczacy gospodarki o obiegu zamkni¢tym promuje zrownowazone praktyki i
zasady gospodarki o obiegu zamkni¢tym. Narracje klimatyczne powinny obejmowac¢ historie postaci i
spotecznosci przyjmujacych praktyki gospodarki o obiegu zamknigtym, oferujac rzeczywiste
zastosowania, ktore sg zgodne z celami polityki zrownowazonego rozwoju UE.

Nawigzujac do programu Horyzont Europa, narracje zyskuja na wiarygodnosci dzigki uwzglednieniu
najnowszych wynikow badan i1 innowacji zwigzanych ze zmianami klimatu. Rola narracji w
rozpowszechnianiu wiedzy naukowej doskonale wpisuje si¢ w priorytety UE w zakresie badan i
innowacji.

Dodatkowo, w dobie mediéw spoleczno$ciowych, rzecznictwo jest wplecione w polityke
komunikacyjng UE. Strategie mediow spotecznosciowych dla narracji klimatycznych musza by¢ zgodne
z inicjatywami UE, ktadac nacisk na przejrzystos¢, dokladno$¢ i zaangazowanie. Przestrzeganie
etycznych i odpowiedzialnych standardow komunikacji zapewnia pozytywny wklad narracji w zasieg i
swiadomo$¢ spoteczna.

ROZDZIAL 1: WPROWADZENIE DO STORYTELLINGU CYFROWEGO NA RZECZ
DZIALAN KLIMATYCZNYCH

1.1. Kryzys klimatyczny i potrzeba dzialania

Zmiany klimatu to zloZzone i wieloaspektowe zagadnienie charakteryzujace si¢ dtugoterminowymi
zmianami wzorcoOw klimatycznych Ziemi. Gtownym czynnikiem powodujagcym wspotczesne zmiany
klimatu sg czynniki antropogeniczne, wynikajgce przede wszystkim ze spalania paliw kopalnych,
wylesiania i roznych dziatan przemystowych, ktore uwalniajg gazy cieplarniane do atmosfery. Gazy te
zatrzymuja ciepto, prowadzac do stopniowego wzrostu globalnych temperatur - zjawiska powszechnie
okreslanego mianem globalnego ocieplenia.

Konsekwencje zmian klimatu wykraczajg poza wzrost temperatury. Zmiany wzorcéw opadow, nasilenie
ekstremalnych zjawisk pogodowych 1 podnoszenie si¢ poziomu moérz to tylko niektore z
obserwowalnych skutkéw. Konieczne jest podkreslenie, ze konsekwencje zmian klimatu nie sa
roOwnomiernie roztozone, a najbardziej narazone spotecznosci czgsto ponoszg cigzar ich skutkow.

Konsensus naukowy podkresla powage kryzysu klimatycznego i jego globalne konsekwencje.
Migdzyrzadowy Zespét ds. Zmian Klimatu (IPCC) i inne renomowane organizacje naukowe
konsekwentnie podkreslaja wzajemne powigzania systemow ziemskich i alarmujgce przyspieszenie
zmian klimatu. Te wzajemne powigzania oznaczaja, ze konsekwencje zmian klimatu w jednej cze$ci

swiata odbijaja si¢ na catym $wiecie, wptywajac na ekosystemy, gospodarki i
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Nie mozna przecenié pilnej potrzeby rozwigzania kryzysu klimatycznego. Wraz ze wzrostem temperatur
i coraz czestszymi ekstremalnymi zjawiskami pogodowymi, czas na podjgcie skutecznych dziatan jest
coraz krotszy. Konieczne sg pilne, wspolne wysitki, aby ztagodzi¢ dalsze szkody i1 dostosowac si¢ do
juz zachodzacych zmian.

Zrozumienie zmian klimatu wigze si¢ z uznaniem ich glgbokich konsekwencji dla przysztych pokolen.
Koncepcja sprawiedliwo$ci migdzypokoleniowej podkresla moralng odpowiedzialno$¢ za zapewnienie,
ze decyzje 1 dziatania terazniejszo$ci nie zagrazaja dobrobytowi i mozliwosciom tych, ktorzy dopiero
nadejda. Dzisiejsi miodzi ludzie odziedzicza $wiat gleboko dotknigty zmianami klimatu, z
potencjalnymi zaktoceniami ekosystemow, bezpieczenstwa zywnosciowego 1 wodnego oraz stabilnosci
spoteczno-gospodarcze;.

Rozwigzanie kryzysu klimatycznego jest nie tylko kwestia zarzadzania $rodowiskiem, ale takze
zobowigzaniem do sprawiedliwosci spotecznej. Wrazliwe spotecznosci, czgsto najmniej
odpowiedzialne za emisje gazoéw cieplarnianych, ponosza najwigkszy cigzar skutkow zmian klimatu.
Cigzar przeciwdziatania zmianom klimatu powinien by¢ sprawiedliwie roztozony, zapewniajac, ze
najbardziej dotknigte spoleczno$ci otrzymaja wsparcie, a wdrazane rozwigzania beda uwzgledniacé
sprawiedliwo$¢ spoleczna, gospodarcza i srodowiskowa.

1.2: Definiowanie opowiesci cyfrowych

W erze cyfrowej storytelling ewoluowat poza tradycyjne formy, obejmujac dynamiczng i angazujaca
metod¢ znang jako storytelling cyfrowy. Jako osoby pracujace z mtodzieza, zrozumienie zawiltosci
cyfrowego opowiadania historii ma kluczowe znaczenie dla skutecznego taczenia si¢ z dzisiejsza
mtodzieza i wzmacniania jej pozycji..

Storytelling cyfrowy to sztuka przekazywania narracji za pomoca narzedzi i technologii cyfrowych.
Laczy w sobie moc opowiadania historii z elementami multimedialnymi, takimi jak obrazy, filmy,
dzwiek i funkcje interaktywne. W przeciwienstwie do tradycyjnego storytellingu, ktory czesto opiera
si¢ wylacznie na stowach mowionych lub pisanych, storytelling cyfrowy wykorzystuje réznorodne
media, aby stworzy¢ bogatsze i bardziej wciagajace doswiadczenie.

Opowiesci cyfrowe to zazwyczaj krotkie, skoncentrowane narracje, ktore przekazuja konkretna
wiadomos$¢ lub temat. Moga one przybiera¢ rozne formy, w tym osobiste narracje, filmy dokumentalne,
materialy rzecznicze i tresci edukacyjne. Tym, co wyroznia storytelling cyfrowy, jest jego zdolnos¢ do
wykorzystania emocjonalnego wplywu opowiadania historii przy jednoczesnym wykorzystaniu

multimedialnych mozliwosci platform cyfrowych.
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Historie cyfrowe, podobnie jak
tradycyjne narracje, maja strukture
obejmujaca poczatek, srodek i koniec.
Wprowadzajg postacie lub tematy,
przedstawiaja konflikt lub wyzwanie i
rozwigzuja je w przekonujacy sposdb.
Struktura narracyjna zapewnia ramy
do angazowania odbiorcéw i
przekazywania jasnego komunikatu
Narracja cyfrowa obejmuje
potaczenie elementéw
multimedialnych w celu
wzmocnienia narracji. Moga to by¢
obrazy, filmy, muzyka, efekty
dzwiekowe i funkcje interaktywne.
Elementy te stuzg do wywotywania
emocji, zapewnienia kontekstu i
zanurzenia odbiorcéw w historii.
Gtos i perspektywa narratora maja
kluczowe znaczenie w narracji
cyfrowej. Niezaleznie od tego, czy
historia jest przedstawiana przez
pryzmat osobisty, czy tez przyjmuje
bardziej obiektywng postawe, gtos
narratora ksztattuje pofaczenie
odbiorcdw z narracja. Autentycznosc i
relacyjnos¢ odgrywaja kluczowa role
w angazowaniu odbiorcéw.

Rysunek 1: Elementy narracji cyfrowej:
Cyfrowe opowiadanie historii przycigga uwage
pokolenia  wychowanego w  $rodowisku

bogatym w multimedia. Wlaczajac elementy Cyfrowy storytelling zapewnia mtodym
wizualne, dzwickowe i interaktywne, osoby ludziom platforme¢ do kreatywnego wyrazania
pracujace z mtodzieza moga tworzy¢ tresci, siebie. Tworzac 1 udostgpniajac swoje cyfrowe
ktéore rezonuja z  doswiadczeniami i historie, mtodziez moze odkrywaé swoja
preferencjami  mtodych ludzi, sprzyjajac tozsamo$¢, dzieli¢ si¢ perspektywami i
glebszej wigzi. przyczynia¢ si¢ do znaczacych dialogéw na

rézne tematy, od osobistych do$wiadczen po
kwestie spoteczne.
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Angazowanie si¢ w cyfrowy storytelling wyposaza mtodziez w cenne umiegjetnosci, w tym umiejetnosé
korzystania z mediow, komunikacje i biegtos¢ cyfrowa. Umiejetnosci te sg coraz bardziej istotne we
wspotczesnym $wiecie, przygotowujac mtode osoby do aktywnego uczestnictwa w spoleczenstwach
cyfrowych i zmieniajacym si¢ rynku pracy.

Sesja 1.3: Wplyw historii na rzecznictwo klimatyczne

Historie majg moc inspirowania, informowania i pobudzania do dzialania. W kontekscie rzecznictwa
klimatycznego narracje staja si¢ pot¢znymi narz¢dziami do przekazywania pilnosci kryzysu
klimatycznego, wspierania empatii i mobilizowania spotecznosci. Ta sesja bada gleboki wplyw
opowiesci na rzecz klimatu, podkreslajac ich role w ksztattowaniu percepcji i napedzaniu pozytywnych
zmian.

Jednym z gléwnych powodow, dla ktorych historie sg poteznymi narzedziami w dziataniach na rzecz
klimatu, jest ich zdolno$¢ do tworzenia emocjonalnych potaczen. W przeciwienstwie do danych i
statystyk, historie wywolujag empati¢ i humanizuja zlozone kwestie. Osobiste narracje o0sob
bezposrednio dotknigtych zmianami klimatu lub historie ilustrujace konsekwencje degradacji
srodowiska moga pozostawi¢ trwaty emocjonalny $lad na odbiorcach, motywujac ich do zaangazowania
sie¢ w te kwesti¢ na glebszym poziomie.

Historie stanowig perspektywe, przez ktora jednostki moga zrozumie¢ ztozone kwestie. W dziedzinie
rzecznictwa klimatycznego narracje pomagaja przetozy¢ koncepcje naukowe na mozliwe do odniesienia
doswiadczenia. Dzigki opowiadaniu historii abstrakcyjne pojecia, takie jak rosnacy poziom moérz lub
utrata roznorodnosci biologicznej, staja si¢ namacalne, sprzyjajac lepszemu zrozumieniu wyzwan. To z
kolei umozliwia rzecznikom skuteczng komunikacje i angazowanie réznych odbiorcow.

Poza zrozumieniem, historie inspirujg do dziatania. Kiedy ludzie tacza si¢ z narracja, sg bardziej sktonni
do poczucia odpowiedzialnosci i sprawczosci. Opowiesci na rzecz klimatu moga shuzy¢ jako
katalizatory indywidualnych i zbiorowych dziatan, motywujac ludzi do przyjmowania zrownowazonych
praktyk, uczestniczenia w inicjatywach $rodowiskowych lub popierania zmian w polityce. Prezentujac
udane przedsigwzigcia i pozytywne wyniki, historie wzmacniajg przekonanie, ze zmiana jest mozliwa.

Kazda spoteczno$¢ jest w wyjatkowy sposob dotknieta kryzysem klimatycznym, a historie stanowia
platforme do wzmacniania réznorodnych gtosow. Historie na rzecz klimatu powinny obejmowac szereg
perspektyw, w tym spoteczno$ci z pierwszej linii frontu, ludy tubylcze i grupy marginalizowane
nieproporcjonalnie dotkniete wyzwaniami $rodowiskowymi. Uznajac i wzmacniajac te glosy, historie
przyczyniajg si¢ do bardziej inkluzywnego i sprawiedliwego ruchu rzecznictwa.

W erze cyfrowej zasieg historii jest wzmacniany przez rézne kanaty medialne. Kampanie rzecznicze

wykorzystujace storytelling cyfrowy, filmy dokumentalne, media
spotecznosciowe i Y inne platformy moga
s réseau T wyktadniczo zwigkszy¢
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swiadomo$¢ 1 zaangazowanie. Strategiczne wykorzystanie wizualizacji, wywiadow i1 elementow
multimedialnych zwigksza do§wiadczenie opowiadania historii, przyciggajac uwage roznych odbiorcow
1 wspierajac poczucie wspotodpowiedzialnosci.

ROZDZIAL 2: TWORZENIE PRZEKONUJACYCH NARRACIJI KLIMATYCZNYCH

2.1: Struktura efektywnych narracji klimatycznych

Skuteczne narracje klimatyczne shuzg jako potezne narzedzia do przekazywania pilnych kwestii
srodowiskowych, wspierania zrozumienia i inspirowania do dziatania. Ta sesja bada strukture
atrakcyjnych narracji klimatycznych, zapewniajac ramy dla os6b pracujacych z mtodziezg do tworzenia
wplywowych historii, ktore rezonujg z ich publicznoscig i napedzaja pozytywne zmiany.

Przed zaglebieniem si¢ w strukture narracji klimatycznej, kluczowe jest zdefiniowanie jej celu.
Niezaleznie od tego, czy celem jest podnoszenie $wiadomosci, inspirowanie do zmiany zachowan, czy
tez wspieranie okre$lonych polityk, jasny i dobrze zdefiniowany cel kieruje rozwojem narracji.
Zrozumienie zamierzonego wplywu pomaga ksztattowaé tresc i ton opowiesci.

Wprowadzenie: Przygotowanie sceny:

e Przyciagnij uwage odbiorcow:
Poczatek narracji klimatycznej powinien przyku¢ uwage odbiorcow. Angazujacym haczykiem moze
by¢ potezna anegdota, prowokujace do myslenia pytanie lub przekonujaca statystyka. Celem jest
nawigzanie natychmiastowego potaczenia i wciggniecie odbiorcow w narracje.

e  Wyznacz kontekst:
Zapewnij niezbedne informacje ogolne, aby ustawi¢ kontekst narracji. Moze to obejmowac
wprowadzenie kluczowych postaci, opisanie scenerii i nakre§lenie gtownej kwestii. Jasno§¢ we wstepie
ktadzie podwaliny pod zrozumienie narracji przez odbiorcow.

Rozwijanie narracji:

e  Wprowadz postacie i perspektywy:
Humanizuj narracje, wprowadzajgc postacie lub perspektywy, z ktorymi mozna si¢ utozsamic.
Niezaleznie od tego, czy jest to osobista historia kogo$ dotknietego zmianami klimatu, czy podroz
spotecznosci dazacej do zrownowazonego rozwoju, wlaczenie elementéw ludzkich sprzyja empatii i
zaangazowaniu.

e Zbuduj napigcie:
Skuteczne narracje czgsto zawierajg element napigcia lub konfliktu. Moga to by¢ wyzwania stojace
przed  jednostkami lub spotecznosciami w obliczu kwestii srodowiskowych.
Budowanie  napigcia

epreneurg,
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sprawia, ze widzowie sg zainteresowani i chcg wiedzie¢, jak rozwinie si¢ historia.

e Punkt kulminacyjny i punkt zwrotny:
Narracja powinna osiagna¢ punkt kulminacyjny, w ktorym napigcie osiaga szczyt, po ktorym nastepuje
punkt zwrotny. Ten punkt zwrotny moze oznacza¢ przelom, realizacje lub decydujacy moment, ktory
ksztattuje kierunek narracji. Stuzy on utrzymaniu zainteresowania widzo6w i budowaniu tempa akcji.

Rezolucja i wezwanie do dziatania:

e Rozwiaz narracje:
Doprowadz narracje do rozwigzania, ktoére odnosi si¢ do gtownego konfliktu lub wyzwania.
Rozwigzanie to niekoniecznie musi by¢ kompletnym rozwigzaniem, ale powinno oferowa¢ wglad,
wyciggniete wnioski lub $ciezke naprzod. Zapewnia to poczucie zamknigcia historii.

e Zachec do dziatania:
Wzmocnij odbiorcoéw, zapewniajac im wyrazne wezwanie do dzialania. Moze to by¢ konkretna zmiana
zachowania, wsparcie dla sprawy lub poparcie dla srodkéw politycznych. Atrakcyjne wezwanie do
dziatania przeksztatca narracje¢ z biernego doswiadczenia w katalizator pozytywnych zmian.

Tworzenie skutecznych narracji klimatycznych obejmuje celowa strukture, ktora angazuje odbiorcow,
humanizuje kwestie i inspiruje do dziatania. Jako osoby pracujace z mlodziezg, zastosowanie tych ram
narracyjnych pozwala tworzy¢ historie, ktére rezonuja z mlodymi ludzmi, wspierajac poczucie
sprawczosci i mobilizujac ich do zarzadzania §rodowiskiem.

2.2: Zrozumienie sily postaci w narracjach klimatycznych

Skuteczne narracje klimatyczne czgsto wykorzystuja postacie, aby nada¢ ludzki wymiar abstrakcyjnym
wyzwaniom §rodowiskowym. Uosabiajac wplyw zmian klimatycznych poprzez osoby lub spotecznosci,
z ktérymi mozna si¢ utozsamié, osoby pracujace z mlodziezg mogg wypehi¢ luke migdzy ztozonymi
koncepcjami naukowymi a zywymi doswiadczeniami odbiorcow. Postacie stuza jako kanaly empatii.
Kiedy widzowie moga emocjonalnie polaczy¢ si¢ z do§wiadczeniami, zmaganiami i aspiracjami postaci,
sg bardziej sktonni do zaangazowania si¢ w narracj¢ na gtebszym poziomie. Ta emocjonalna wigz jest
poteznym motywatorem do zrozumienia i dzialania.

Wilaczenie osobistych narracji w szerszy kontekst kwestii klimatycznych pozwala na bardziej intymne
polaczenie. Niezaleznie od tego, czy jest to historia osoby dotknictej ekstremalnymi zjawiskami
pogodowymi, spotecznosci zmagajacej si¢ z wyzwaniami srodowiskowymi, czy tez bohatera w podrozy
w kierunku zréwnowazonego rozwoju, osobiste narracje stanowig punkt wejScia dla odbiorcow, z

ktérymi mozna si¢ utozsamic.
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Skuteczny rozwoj postaci powinien odzwierciedla¢ roznorodno$¢ doswiadczen i perspektyw
zwigzanych ze zmianami klimatu. Upewnij si¢, Zze postacie reprezentuja rozne srodowiska, kultury i
lokalizacje geograficzne. Taka inkluzywno$¢ nie tylko zwigksza autentyczno$¢ narracji, ale takze
poszerza zasigg i znaczenie historii.

Zmiana klimatu jest czesto postrzegana jako odlegla i abstrakcyjna kwestia. Personifikacja polega na
przypisywaniu ludzkich cech nie-ludzkim bytom, takim jak natura, ekosystemy lub sam klimat.
Technika ta sprawia, ze zlozono$¢ nauki o klimacie staje si¢ bardziej namacalna i mozliwa do
odniesienia, pozwalajgc odbiorcom polaczy¢ si¢ z Ziemig jako postacig w narracji.

Wprowadz symboliczne postacie, ktore uosabiajg szersze tematy lub wyzwania zwigzane ze zmianami
klimatu. Na przyktad, odporne drzewo moze reprezentowac site ekosystemow lub rzezba topniejacego
lodu moze symbolizowa¢ krucho$¢ regionéw polarnych. Symboliczne postacie dodajg narracji glebi i
metaforycznych warstw.

Podkreslanie os6b lub spotecznosci, ktoére z powodzeniem poradzity sobie z wyzwaniami
klimatycznymi, dostarcza inspirujgcych przyktadow dla narracji. Te historie sukcesu pokazuja
sprawczos$¢ postaci w dokonywaniu pozytywnych zmian i przyczyniaja si¢ do narracji o nadziei i
mozliwosciach.

Zbadaj rzeczywisty wplyw zmian klimatycznych na spotecznos$ci, dzika przyrode i ekosystemy.
Whplatajac te wplywy w swoja narracj¢ za posrednictwem postaci, tworzysz narracj¢ oparta na
rzeczywistosci, podkreslajac pilng potrzebe zajecia si¢ kwestiami klimatycznymi.

2.3: Wykorzystanie danych i wizualizacji do tworzenia wplywowych narracji

W erze cyfrowej integracja danych i wizualizacji jest niezbedna do tworzenia przekonujacych narracji
klimatycznych. Wlaczenie odpowiednich danych do narracji klimatycznych sluzy zapewnieniu
kontekstu i zwigkszeniu wiarygodnosci. Statystyki, wyniki badan i dane naukowe moga stanowic
podstawe do zrozumienia skali i pilnosci wyzwan $rodowiskowych. Dane przedstawione w jasny i
przystepny sposdb wzmacniaja przekaz narracji.

Dane wzbogacaja narracj¢, wnoszac warstwy informacji. Pozwala to osobom pracujacym z miodzieza
na przedstawienie kompleksowe;j historii, ktora wykracza poza osobiste anegdoty, oferujac szersze
zrozumienie omawianych kwestii srodowiskowych. To wieloaspektowe podejscie angazuje odbiorcow
o r6znych preferencjach edukacyjnych i poziomach zainteresowania.

Elementy wizualne, w tym obrazy, infografiki i wykresy, zwiekszaja zaangazowanie odbiorcow,
zapewniajac wizualng reprezentacje ztozonych informacji. Elementy wizualne sg przetwarzane przez
ludzki mézg szybciej niz tekst, co czyni je skutecznymi narzedziami do skutecznego i tatwego do
zapamictania przekazywania informacji.

o, wywotywania emocji i
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wigzi z odbiorcami. Wybierajac wizualizacje do narracji klimatycznych, nalezy wzigé¢ pod uwage
obrazy, ktore rezonujg emocjonalnie i sg zgodne z tonem i przestaniem opowiesci. Wizualizacje moga
wzmocni¢ wpltyw osobistych narracji i sprawié, ze abstrakcyjne koncepcje stang si¢ bardziej zrozumiate.

Upewnij si¢, ze dane zawarte w narracji sg istotne dla gldéwnego przestania i doktadne. Niedoktadne lub
nieaktualne dane moga podwazy¢ wiarygodno$¢ narracji. Regularnie aktualizuj statystyki i informacje,
aby odzwierciedli¢ aktualny stan kwestii srodowiskowych. Ztozone dane moga by¢ przyttaczajace dla
odbiorcow, dlatego konieczne jest uproszczenie informacji w celu zapewnienia ich dostgpnosci. Uzywaj
przejrzystych wizualizacji, wykresow i grafow, aby destylowa¢ zlozone dane do strawnych i
atrakcyjnych wizualnie formatéw. Dgz do prostoty bez po§wigcania doktadnosci.

4. Opowiadanie historii za pomocg danych:

Plynnie integruj dane z tokiem narracji. Unikaj prezentowania danych jako samodzielnych elementow;
zamiast tego wple¢ je w histori¢, aby wzmocni¢ kluczowe punkty. Zapewnia to, ze dane stuza
nadrzednej narracji, a nie stajg si¢ oderwanym, odfaczonym elementem.

Zachowaj rownowage migdzy informacjami opartymi na danych a emocjonalnym opowiadaniem
historii. Podczas gdy dane dostarczaja faktycznego wsparcia, emocje sa sita napgdowa wiezi z
odbiorcami. Umiej¢tne potaczenie obu elementdw tworzy narracje, ktora jest zarowno pouczajaca, jak
1 emocjonalnie rezonujaca.

Zapoznaj sie ze studiami przypadkoéw udanych narracji klimatycznych, ktore skutecznie integruja dane
i wizualizacje. Zbadaj, w jaki sposdb narracje te wykorzystaly dane, aby wzmocni¢ ich wplyw i
przekaza¢ przekonujacy komunikat. Studia przypadkow zapewniajg praktyczny wglad w najlepsze
praktyki.

2.4: Wykorzystanie mozliwos$ci formatéw cyfrowych w narracjach klimatycznych

Opowiadanie historii w formie wideo:

e  Wplyw wizualny:
Opowiadanie historii za pomocg wideo to dynamiczne medium, ktére taczy elementy
wizualne, dzwigkowe 1 narracyjne, tworzac wciggajace 1 atrakcyjne doswiadczenie.
Pozwala to osobom pracujacym z mlodzieza na prezentowanie wptywowych
materiatow wizualnych, w tym wywiadow, materiatow filmowych dotyczacych kwestii
srodowiskowych 1 animacji, zwickszajac emocjonalny oddzwigk narracji..

e Tworzenie narracji:
Filmy czerpig korzysci z dobrze zdefiniowanej narracji. Rozpocznij od wciagajacego
wprowadzenia, zbuduj histori¢ poprzez seri¢
o, wciagajacych  scen
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lub wywiaddw i zakoncz mocnym rozwigzaniem lub wezwaniem do dziatania. Narracje
wideo czgsto rozwijajg si¢ dzigki potgczeniu skryptowanych tresci i autentycznych
momentow.

Blogowanie dla wywierania wptywu:

e Doglebna analiza:
Blogi stanowiag platforme¢ do doglebnej analizy kwestii klimatycznych, umozliwiajac
osobom pracujagcym z mlodzieza zaglebienie si¢ w szczegdty, ktore moga nie byc
mozliwe w innych formatach. Pisemne tresci moga wyraza¢ ztozone koncepcje, dzieli¢
si¢ osobistymi historiami i prezentowa¢ dane pomocnicze w kompleksowy 1 przystepny
sposob..

e Angazujacy styl pisania:
Tworzenie atrakcyjnej narracji w formacie bloga wymaga przyjecia angazujacego stylu
pisania. Uzywaj opisowego jezyka, wiaczaj anegdoty i utrzymuj konwersacyjny ton,
aby wciagnaé czytelnikow w narracj¢. Dobrze skonstruowane blogi angazuja
czytelnikdw od poczatku do konca.

Narracje podcastow:

e Potega dzwigku:
Podcasty wykorzystuja mozliwosci audio do opowiadania historii za pomoca stlowa
mowionego. Ten format pozwala na bardziej intymne potgczenie z publicznoscia,
poniewaz stuchacze angazuja si¢ bezposrednio w glos narratora. Rozwaz wiaczenie
wywiadow, pejzazy dzwigkowych 1 dzwigkow otoczenia, aby wzmocni¢ narracje.

e Serialowe opowiadanie historii:
Podcasty wyrdzniaja si¢ seryjnym opowiadaniem historii, w ktorym narracja rozwija
si¢ w wielu odcinkach. Ten format umozliwia osobom pracujacym z mtodziezg
doglebne zbadanie rdéznych aspektow kwestii klimatycznych, zapewniajac
zniuansowane 1 kompleksowe zrozumienie. Kazdy odcinek moze skupia¢ si¢ na
konkretnym temacie lub aspekcie szerszej narracji.

e Platformy interaktywne i multimedialne:
Interaktywne do$wiadczenia:

Platformy ° umozliwiajace
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opowiadanie historii, takie jak strony internetowe, aplikacje lub rzeczywistos¢
wirtualna, oferuja unikalny sposob angazowania odbiorcéw. Formaty te umozliwiajg
uzytkownikom nawigacj¢ 1 odkrywanie narracji we wlasnym tempie, tworzac
spersonalizowane 1 wciggajace doswiadczenie.

e Gamifikacja dla zaangazowania:
Elementy grywalizacji mogg by¢ zintegrowane z narracja cyfrowa w celu zwigkszenia
zaangazowania. Interaktywne quizy, scenariusze decyzyjne i grywalizowane wyzwania
zapewniaja interaktywne 1 edukacyjne doswiadczenie, dzieki czemu narracja jest
bardziej zapadajaca w pamig¢¢ odbiorcow..

Opowiadanie historii w mediach spotecznos$ciowych:
Mikroopowiadanie:

e Platformy mediéw spotecznosciowych zapewniaja mozliwosci mikroopowiadania
historii, w ktorych udostepniane sa zwiezle, ale wptywowe narracje. Osoby pracujace z
mtodziezg moga korzysta¢ z platform takich jak Instagram, Twitter i TikTok, aby
udostepnia¢ fragmenty historii, wizualizacje 1 kluczowe wiadomosci, docierajac do
szerokiego 1 zr6znicowanego grona odbiorcoéw.

ROZDZIAL 3: NARZEDZIA I PLATFORMY CYFROWE DO OPOWIADANIA HISTORII
KLIMATYCZNYCH

3.1: Odkrywanie narzedzi i oprogramowania dla wplywowych narracji cyfrowych

W dziedzinie cyfrowego opowiadania historii, roznorodne narze¢dzia i oprogramowanie umozliwiajg
osobom pracujgcym z milodziezg tworzenie angazujgcych i wptywowych narracji. Ta sesja bada
krajobraz cyfrowych narzedzi do opowiadania historii, wyposazajac osoby pracujace z mlodziezg w
wiedze na temat dostgpnych zasobow, ktore moga zwigkszy¢ ich mozliwosci opowiadania historii.

1. Narzgdzia do tworzenia multimediow:

1.1. Adobe Creative Cloud:

Adobe Creative Cloud oferuje pakiet pot¢znych narzedzi do tworzenia multimediow. Adobe Premiere
Pro jest idealny do edycji wideo, a Adobe Photoshop i Illustrator umozliwiaja projektowanie
atrakcyjnych wizualizacji. Adobe Spark zapewnia dostepng platforme¢ do latwego tworzenia stron
internetowych, filmow i grafiki.

1.2. Canva:
Canva to przyjazna dla ° uzytkownika platforma
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graficznego, odpowiednia do tworzenia atrakcyjnych wizualnie tresci. Od grafiki w mediach
spotecznosciowych po infografiki i prezentacje, Canva oferuje szereg szablonéw i elementow
projektowych, ktore upraszczaja proces tworczy, czynigc go dostepnym dla osob o réznych
umiej¢tnosciach projektowych.

2. Platformy do edycji wideo:

2.1. iMovie:

Dla uzytkownikoéw Apple iMovie to przyjazne dla uzytkownika oprogramowanie do edycji wideo, ktore
umozliwia podstawowa edycje wideo, dodawanie efektow i wiaczanie dzwigku. Jest to przystepna opcja
dla osob poczatkujacych w edycji wideo, zapewniajaca prosty interfejs do tworzenia angazujacych
narracji wizualnych.

2.2. DaVinci Resolve:

DaVinci Resolve to profesjonalne oprogramowanie do edycji wideo przeznaczone dla bardziej
zaawansowanych uzytkownikoéw. Oferuje zaawansowang korekcje kolorow, postprodukcje dzwigku i
efekty wizualne, dzigki czemu jest wszechstronnym narzedziem do tworzenia dopracowanych i
efektownych narracji wideo.

3. Narzedzia do tworzenia podcastow:

3.1. Audacity:

Audacity to darmowy program do edycji dzwigku o otwartym kodzie zrodtowym, odpowiedni do
tworzenia podcastow. Zapewnia ono podstawowe funkcje edycji, w tym wycinanie, kopiowanie i
wklejanie segmentéw audio. Audacity jest doskonalym punktem wyjscia dla osoéb wkraczajacych w
$wiat audio storytellingu.

3.2. Adobe Audition:

Adobe Audition to profesjonalne oprogramowanie do edycji dzwicku z zaawansowanymi funkcjami.
Oferuje narzedzia do precyzyjnej edycji, redukcji szumow i ulepszania dzwieku. Adobe Audition jest
idealnym rozwigzaniem dla oséb poszukujacych kompleksowej platformy do tworzenia wysokiej
jakosci tresci podcastow.

4. Interaktywne platformy do tworzenia opowiesci:

4.1. Twine:

Twine to platforma open-source do tworzenia interaktywnych historii. Szczeg6lnie dobrze nadaje sig
dla os6b zainteresowanych rozgateziajagcymi si¢ narracjami i opowiadaniem historii w stylu "wybierz
siebie". Twine wymaga minimalnej wiedzy na temat kodowania, dzigki czemu jest dostepny dla
szerokiego grona tworcOw opowiesci.

4.2. StoryMapJS:

StoryMapJS to narzedzie do tworzenia interaktywnych map, ktore opowiadajg przestrzenng narracje.
Uzytkownicy mogg integrowa¢ obrazy, tekst i elementy multimedialne z mapg, umozliwiajgc
odkrywanie historii opartych na lokalizacjach geograficznych. Jest to

skuteczne narzg¢dzie do przekazywania
réseau
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przestrzennym.
5. Narzedzia do tworzenia opowiesci w mediach spotecznosciowych:

5.1. Relacje 1 klipy na Instagramie:
Instagram oferuje funkcje takie jak Stories i Reels, pozwalajace na krotkie, wizualnie angazujace
opowiadanie historii. Narzedzia te sg odpowiednie do mikro-opowiadania historii, w ktorych osoby
pracujace z mtodzieza moga udostepnia¢ fragmenty narracji, obrazy i kluczowe wiadomosci, aby
zaangazowac szeroka publicznosc.

5.2. TikTok:

TikTok to platforma znana z krotkich filméw i kreatywnego opowiadania historii. Osoby pracujace z
mlodziezg moga wykorzysta¢ funkcje TikTok do tworzenia wptywowych narracji, ktore rezonuja z
mtodszymi odbiorcami, tagczac muzyke, efekty i angazujace efekty wizualne, aby skutecznie
przekazywa¢ wiadomosci.

6. Platformy do wspdlnego tworzenia opowiesci:

6.1. Google Workspace:

Narzedzia Google Workspace, w tym Dokumenty, Prezentacje i Arkusze Google, utatwiaja wspolne
opowiadanie historii. Wielu uzytkownikéw moze wspottworzy¢ narracje w czasie rzeczywistym, co
czyni ja doskonata opcja dla zespotowych projektow narracyjnych. Dysk Google umozliwia pltynne
udostepnianie i przechowywanie plikow.

6.2. Microsoft 365:

Microsoft 365 zapewnia narzgdzia do wspotpracy, takie jak Word, PowerPoint i Excel. Narzedzia te
oferuja funkcje wspolpracy w czasie rzeczywistym, umozliwiajac osobom pracujacym z miodzieza
wspolne tworzenie i edytowanie narracji. Microsoft Teams zapewnia platforme¢ do komunikacji i
koordynacji w ramach wspolnych projektow.

3.2: Wykorzystanie mediow spolecznosciowych do tworzenia wplywowych narracji
klimatycznych

Media spotecznosciowe staty si¢ potezng platformg do rozpowszechniania informacji, ksztattowania
opinii publicznej i mobilizowania spotecznosci. Ta sesja bada skuteczne strategie mediow
spotecznosciowych w zakresie rzecznictwa klimatycznego, zapewniajagc osobom pracujagcym z

mlodziezg wglad w to, jak wykorzysta¢ te platformy do wzmocnienia ich
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1. Wybdr whasciwych platform:

1.1. Zrozumienie swoich odbiorcow:

Rézne platformy mediow spotecznosciowych sg przeznaczone dla réznych odbiorcéw. Zrozumienie
danych demograficznych, preferencji i zachowan docelowych odbiorcéw ma kluczowe znaczenie dla
wyboru najskuteczniejszych platform do promowania klimatu. Platformy takie jak Instagram, Twitter,
Facebook i TikTok majg unikalne mocne strony i przemawiaja do okreslonych grup demograficznych.

1.2. Dostosowywanie tre$ci do platform:

Zoptymalizuj swoje tresci pod katem formatu i funkcji kazdej platformy. Na przyktad Instagram
koncentruje si¢ na obrazach, Twitter preferuje zwigzly tekst, a TikTok jest znany z krotkich filmow.
Dostosowanie tresci do mocnych stron kazdej platformy zwigksza jej widocznos$¢ i zaangazowanie.

2. Atrakcyjna tres¢ wizualna:

2.1. Efektowne obrazy:

Tresci wizualne maja kluczowe znaczenie dla opowiadania historii w mediach spotecznosciowych.
Korzystaj z atrakcyjnych zdje¢, infografik i filméw, aby przekazaé pilno$¢ kwestii klimatycznych.
Uderzajace wizualizacje mogg przyciagna¢ uwage, wywola¢ emocje i wywrze¢ trwale wrazenie na
odbiorcach.

2.2. Spojny branding:

Utrzymuj spdjna tozsamo$¢ wizualng na wszystkich platformach mediow spotecznosciowych. Spojny
branding, w tym schematy koloréw, czcionki i logo, tworzy spdjng i rozpoznawalng obecnos¢. Pomaga
to budowac¢ zaufanie i znajomos¢ z odbiorcami.

3. Wciagajace techniki opowiadania historii:

3.1. Mikroopowiadanie historii:

Wykorzystaj krotka forme medidow spoteczno$ciowych, aby zaangazowaé sie¢ w mikro-opowiadanie
historii. Podziel swoja wigkszg narracje na mate, atrakcyjne segmenty, ktore mozna tatwo konsumowacé
i udostgpnia¢. Wykorzystaj kazdy post jako element wigkszej uktadanki narracyjne;j.

3.2. Tresci generowane przez uzytkownikow:

Zachecaj odbiorcow do wspottworzenia narracji poprzez tresci generowane przez uzytkownikow. Moze
to obejmowac¢ dzielenie si¢ historiami dziatah na rzecz klimatu, uczestnictwo w wyzwaniach lub udziat
we wspolnych kampaniach. Tresci generowane przez uzytkownikéw buduja poczucie wspolnoty i
wzmacniajg przekaz.
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4. Kampanie i trendy zwigzane z hashtagami:

4.1. Strategiczne hashtagi:

Tworz i uzywaj strategicznych hashtagdéw, aby zwigkszy¢ widoczno$¢ swoich tresci. Zbadaj popularne
hashtagi zwigzane z klimatem i wlgcz je do swoich postow, aby wykorzysta¢ istniejace rozmowy i
trendy. Opracuj unikalne, markowe hashtagi dla swoich kampanii, aby zwi¢kszy¢ zaangazowanie
spotecznosci..

4.2. Podazanie za trendami:

Badz na biezaco z trendami w mediach spotecznosciowych i wlaczaj je do swoich narracji na rzecz
klimatu. Udziat w popularnych wyzwaniach lub wykorzystanie popularnych formatéw moze zwigkszy¢
zasieg 1 potaczy¢ si¢ z odbiorcami, ktorzy moga nie szukac bezposrednio tresci zwigzanych z klimatem.

5. Kampanie i zasoby edukacyjne:

5.1. Infografiki i tresci edukacyjne:

Tworz pouczajace i tatwe do udostgpniania infografiki, ktore destyluja ztozone informacje o klimacie
do strawnych formatéw. Tresci edukacyjne, ktore wyjasniaja kluczowe pojecia, podkreslaja fakty i
oferuja praktyczne wskazowki, zwigkszajg warto§¢ edukacyjng obecnosci w  mediach
spotecznosciowych.

5.2. Webinaria i sesje na zywo:

Korzystaj z sesji na zywo 1 webinarow, aby bezposrednio angazowac odbiorcow. Te interakcje w czasie
rzeczywistym zapewniaja mozliwos¢ sesji pytan i odpowiedzi, dyskusji i spostrzezen ekspertow. Tresci
na zywo sprzyjaja poczuciu bezposrednio$ci i autentycznosci.

6. Wspodtpraca i tworzenie sieci kontaktow:

6.1. Wspolpraca z influencerami:

Wspdlpracyj z influencerami i liderami mys$li w dziedzinie wspierania klimatu. Influencerzy moga
pomo6c wzmocni¢ przekaz wsrdd swoich zwolennikow, zwiekszajac zasigg i wnoszac réznorodne
perspektywy do narracji.

6.2. Nawiazywanie kontaktow z podobnie mys$lacymi organizacjami:
Nawigzuj kontakty z innymi organizacjami i grupami dazacymi do podobnych celow. Dzielenie sig¢ i
wzajemne promowanie tresci sprzyja wspotpracy i poszerza zasieg narracji na rzecz klimatu.

7. Monitorowanie i dostosowywanie strategii:

7.1. Analizy i spostrzezenia:

Regularnie analizuj dane analityczne i spostrzezenia dotyczace medidow spoteczno$ciowych, aby ocenié
wydajno$¢ swoich tresci. Identyfikuj trendy, popularne formaty tresci i poziomy zaangazowania
odbiorcow. Wykorzystaj te spostrzezenia, aby udoskonali¢ swoje strategie i skupi¢ si¢ na tym, co
najbardziej trafia do odbiorcow.
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7.2. Dostosowywanie si¢ do zmian algorytmow:

Algorytmy mediéw spotecznosciowych sg dynamiczne i moga wplywaé¢ na widocznos¢ tresci. Badz na
biezaco ze zmianami algorytmoéw na platformach, z ktorych korzystasz i odpowiednio dostosuj swoje
strategie. Moze to obejmowaé¢ dostosowanie harmonograméw publikowania, optymalizacje formatow
tresci lub eksperymentowanie z nowymi funkcjami.

3.3: Angazowanie odbiorcow za pomoca interaktywnych i wciggajacych tresci

Wraz z rozwojem cyfrowego opowiadania historii, integracja interaktywnych i wciggajacych elementéw
zwigksza zaangazowanie i tworzy bardziej wpltywowe narracje. Ta sesja bada strategie 1 narzegdzia
dostepne dla 0sob pracujacych z mlodzieza w celu tworzenia interaktywnych i wciagajacych tresci,
sprzyjajacych glebszej wigzi z odbiorcami.

Interaktywny storytelling odnosi si¢ do narracji, ktore pozwalaja odbiorcom aktywnie angazowac si¢ i
wplywac na rozwoj fabuty. Celem jest przeksztatcenie opowiadania historii z biernego do§wiadczenia
w interaktywny dialog, w ktorym uzytkownicy dokonujg wyboréw lub wchodza w interakcj¢ z narracja
W czasie rzeczywistym.

Interaktywnos$¢ zwicksza zaangazowanie odbiorcoéw, zapewniajac poczucie sprawczosci. Zacheca do
aktywnego uczestnictwa, sprzyja glebszemu potaczeniu z narracja i pozwala jednostkom odkrywac
rozne $Sciezki historii w oparciu o ich wybory. Podejscie to moze by¢ szczegdlnie skuteczne w kontekscie
edukacyjnym i rzeczniczym.

Narzedzia do interaktywnego opowiadania historii:

e Twine:
Twine to narzedzie typu open-source, ktore upraszcza tworzenie interaktywnych
historii. Wykorzystuje ono wizualny interfejs oparty na weztach, pozwalajac tworcom
historii na tatwe tworzenie rozgatezionych narracji. Twine jest dost¢gpny dla oséb o
réznym poziomie wiedzy technicznej, co czyni go doskonaltym punktem wyjscia do
interaktywnego opowiadania historii.

e StoryMaplS:
StoryMapJS to narzedzie laczace opowiadanie historii z geografiag. Pozwala
uzytkownikom na tworzenie interaktywnych map, gdzie kazdy punkt na mapie
reprezentuje cz¢$¢ narracji. Uzytkownicy moga poruszac sie po historii, eksplorujac
rozne lokalizacje, dzigki czemu nadaje si¢ do opowiesci z silnym komponentem
przestrzennym.
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Techniki wciggajacego opowiadania historii:

e Wirtualna rzeczywistos¢ (VR):
Wirtualna rzeczywisto$¢ zanurza uzytkownikow w srodowisku cyfrowym, zapewniajac
poczucie obecno$ci i zaangazowania. Opowiadanie historii VR pozwala osobom
pracujacym z mtodzieza tworzy¢ wceiggajace do§wiadczenia, przenoszac odbiorcow do
réznych miejsc lub scenariuszy zwigzanych z narracja. Zestawy VR lub kompatybilne
urzadzenia sg uzywane do dostarczania tych do§wiadczen.

e Rozszerzona rzeczywisto$¢ (AR):
Rzeczywisto$¢ rozszerzona naktada tre$ci cyfrowe na §wiat rzeczywisty, zwigkszajac
percepcje widza. Opowiadanie historii AR integruje elementy cyfrowe ze srodowiskiem
fizycznym, tworzac interaktywne i wciggajace doswiadczenia. AR mozna doswiadczad
za posrednictwem smartfonow, tabletow lub okularéw AR.

PODSUMOWANIE/WNIOSKI

Podczas naszej podrdzy przez zawitosci narracji klimatycznych odkrylisSmy potencjat transformacji, jaki
kryja w sobie historie. Poczagwszy od zrozumienia kluczowej roli postaci, poprzez wykorzystanie danych
i wizualizacji do wywierania wptywu, a skonczywszy na odkrywaniu réznych formatow cyfrowych,
rozpoczeliSmy dynamiczng eksploracje..

Gdy zagtebiliSmy si¢ w rolg postaci, odkrylis§my ich gleboka zdolnos¢ do humanizowania ztozonych
kwestii klimatycznych. Tworzenie przekonujacych postaci sprzyja empatii, tworzgc pomost mi¢dzy
abstrakcyjnymi koncepcjami nauki o klimacie a zywymi do$wiadczeniami naszych odbiorcow.
Integracja danych i wizualizacji okazata si¢ potezng strategiag. Zapewniajgc kontekst, wiarygodnos¢ i
kompleksowa narracj¢, dane wzbogacaja narracj¢. Z drugiej strony elementy wizualne stuza jako
atrakcyjne narzg¢dzia, szybko przekazujac informacje i wywotujac emocje. Nasza eksploracja réznych
formatow cyfrowych ujawnita spektrum kreatywnych narzedzi do skutecznego opowiadania historii. Od
wizualnego wplywu filméw po doglebng eksploracje oferowana przez blogi, intymno$¢ stuchowa
podcastow 1 interaktywny potencjat platform multimedialnych, kazdy format oferuje wyjatkowe
mozliwosci dla 0s6b pracujacych z mtodzieza.

W sferze mediow spoteczno$ciowych odkryliSmy strategie wzmacniania narracji klimatycznych. Wybor
odpowiednich platform, tworzenie atrakcyjnych tre§ci wizualnych, stosowanie angazujacych technik
opowiadania historii i wspieranie wspotpracy z influencerami - wszystko to przyczynia si¢ do
dynamicznej i wptywowej obecnosci w Internecie. Nasze podejscie do interaktywnego i wciagajacego
storytellingu otworzylo nowe wymiary. Od znaczacych wyboréw w interaktywnych narracjach po
transformacyjny potencjat wirtualnej i rozszerzonej rzeczywistosci, zbadaliSmy, w jaki sposob te

elementy moga pogtebic zaangaZowezlie 1 zrozumienie odbiorcow.
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Konczae t¢ podroz, uzbrojeni w wiedze na temat rozwoju postaci, integracji danych, formatow
cyfrowych, strategii mediow spotecznosciowych i1 dostosowania polityki, dostrzegamy potencjat
opowiadania historii do napedzania zmian. Pracownicy mtodziezowi, wyposazeni w te narzedzia, stoja
na czele tworzenia zrownowazonej narracji przysztosci - takiej, ktora rezonuje, inspiruje i napedza
pozytywne dziatania. Stosujgc te spostrzezenia w swoich inicjatywach pracy z miodzieza, pamigtaj o
transformacyjnej mocy opowiadania historii, aby inspirowaé¢, edukowa¢ i mobilizowaé. Kazda
stworzona narracja jest ziarnem zasianym w zbiorowej $wiadomosci, sprzyjajacym glebszemu
zrozumieniu naszych wzajemnych powigzan ze srodowiskiem naturalnym.

Ten rozdzial zamyka si¢, ale narracja trwa nadal. Uzbrojeni w nowo zdobyta wiedzg, praktyczne
strategie i zaangazowanie w sensowne opowiadanie historii, osoby pracujace z mtodzieza sg gotowe do
ksztattowania narracji, ktore odbijaja si¢ echem poza sferg cyfrowa. Przed nami podréz, w ktorej kazda
historia staje si¢ katalizatorem zmian, a kazda narracja krokiem w kierunku zrownowazonej przysztosci.
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